
Il	
  Berlusconismo:	
  realtà	
  e	
  percezione	
  

Quando	
  si	
  parla	
  di	
  Berlusconi,	
  in	
  molti	
  riescono	
  a	
  tracciarne	
  un	
  profilo,	
  ad	
  esprimere	
  un	
  giudizio	
  di	
  valore	
  
anche	
  quando	
  di	
  lui,	
  della	
  sua	
  carriera	
  imprenditoriale	
  e	
  politica	
  si	
  conosce	
  poco.	
  In	
  effetti,	
  Berlusconi	
  è	
  una	
  
di	
  quelle	
  figure	
  che	
  riesce	
  sempre	
  a	
  catalizzare	
  l’attenzione,	
  ad	
  essere	
  diviso	
  e,	
  quindi,	
  popolare.	
  L’aspetto	
  
mediatico	
  della	
  figura	
  del	
  Cavaliere	
  è,	
  infatti,	
  uno	
  dei	
  temi	
  più	
  discussi	
  anche	
  in	
  sedi	
  accademiche	
  e,	
  
certamente,	
  uno	
  dei	
  segreti	
  del	
  suo	
  successo;	
  ma	
  non	
  è	
  il	
  solo.	
  In	
  questo	
  intervento	
  ho	
  provato	
  a	
  
delinearne	
  un	
  profilo	
  più	
  ampio,	
  senza	
  alcuna	
  pretesa	
  di	
  essere	
  esaustivo:	
  la	
  natura	
  stessa	
  del	
  personaggio	
  
non	
  permette,	
  tra	
  l’altro,	
  di	
  tracciare	
  sentieri	
  troppo	
  definiti.	
  In	
  particolare	
  mi	
  sono	
  soffermato	
  su	
  quelli	
  che	
  
ritengo	
  i	
  tre	
  livelli	
  sui	
  quali	
  ha	
  agito	
  Berlusconi,	
  disposti	
  in	
  maniera	
  gerarchica	
  dalla	
  base	
  della	
  piramide	
  fino	
  
al	
  vertice;	
  il	
  livello	
  mediatico,	
  inteso	
  come	
  tutto	
  ciò	
  che	
  nel	
  mondo	
  dell’audiovisivo	
  ha	
  contribuito	
  a	
  
definire	
  il	
  personaggio	
  Berlusconi,	
  sia	
  questa	
  definizione	
  autentica	
  o	
  meno;	
  il	
  livello	
  politico,	
  da	
  intendere	
  
come	
  campo	
  di	
  battaglia	
  nel	
  quale	
  Berlusconi	
  è	
  sceso,	
  nel	
  1994	
  e	
  assolutamente	
  comunicante	
  e,	
  a	
  volte,	
  
interscambiabile	
  con	
  quello	
  mediatico;	
  il	
  livello	
  economico,	
  il	
  vertice	
  della	
  piramide	
  composto	
  dall’elite	
  
economica	
  del	
  paese	
  che	
  per	
  decenni	
  con	
  Berlusconi	
  ha	
  fatto	
  affari	
  e	
  della	
  quale	
  egli	
  stesso	
  fa	
  parte.	
  A	
  
differenza	
  degli	
  altri	
  livelli,	
  l’ultimo	
  sembra	
  essere	
  assolutamente	
  impermeabile	
  agli	
  altri	
  due,	
  poiché	
  i	
  suoi	
  
appartenenti	
  sono	
  spesso	
  persone	
  rimaste	
  lontana	
  dalla	
  scena	
  mediatica	
  e	
  la	
  stessa	
  origine	
  incerta	
  delle	
  
fortune	
  economiche	
  di	
  Berlusconi	
  sembra	
  confermare	
  che	
  la	
  sfera	
  affaristica	
  del	
  Cavaliere	
  sia	
  stata	
  
volutamente	
  mantenuta	
  nascosta.	
  La	
  carriera	
  imprenditoriale	
  di	
  Berlusconi	
  inizia	
  negli	
  anni	
  80’,	
  quando	
  è	
  
protagonista	
  dell’edificazione	
  di	
  un	
  intero	
  quartiere	
  di	
  Milano,	
  rinominato	
  Milano	
  2,	
  e	
  grazie	
  al	
  quale	
  
ottiene	
  rapidamente	
  fama	
  e	
  introiti	
  tali	
  da	
  permettergli	
  l’acquisto	
  a	
  metà	
  anni	
  80’	
  del	
  Milan	
  con	
  il	
  quale	
  
raggiugerà	
  traguardi	
  mai	
  ottenuti	
  prima	
  a	
  livello	
  calcistico.	
  La	
  crescente	
  notorietà	
  gli	
  permette	
  di	
  fondare	
  la	
  
futura	
  Mediaset,	
  la	
  prima	
  televisione	
  italiana	
  privata	
  con	
  copertura	
  nazionale	
  e,	
  nel	
  1994	
  di	
  candidarsi	
  
come	
  Presidente	
  del	
  Consiglio.	
  Un’ascesa	
  fulminea,	
  inarrestabile	
  sulla	
  quale	
  ha	
  contribuito	
  certamente	
  la	
  
capacità	
  di	
  imporre	
  (rinnovando)	
  la	
  propria	
  immagine	
  mediatica	
  grazie	
  a	
  Mediaset,	
  con	
  programmi	
  e	
  ospiti	
  
diventati	
  ormai	
  di	
  culto.	
  Una	
  strategia	
  basata	
  sul	
  visibile	
  che	
  continuerà	
  anche	
  in	
  politica,	
  con	
  alcuni	
  
personaggi	
  televisivi,	
  Maurizio	
  Costanzo	
  su	
  tutti,	
  entrati	
  a	
  far	
  parte	
  del	
  Popolo	
  della	
  Libertà	
  e,	
  
successivamente,	
  Forza	
  Italia;	
  è	
  anche	
  vero	
  il	
  contrario,	
  con	
  numerosi	
  politici	
  che	
  non	
  di	
  rado	
  accumulavano	
  
comparsate	
  nei	
  talk	
  show	
  dell’epoca.	
  Emblematici	
  di	
  come	
  il	
  mondo	
  della	
  politica	
  e	
  dello	
  spettacolo	
  siano	
  
stati,	
  con	
  Berlusconi,	
  quasi	
  una	
  cosa	
  sono	
  i	
  film	
  di	
  Paolo	
  Sorrentino	
  “Loro”	
  e	
  “Loro	
  2”	
  e	
  molti	
  dei	
  temi	
  
affrontati	
  nei	
  primissimi	
  cinepanettoni.	
  Molto	
  più	
  oscura	
  e	
  lontana	
  dai	
  riflettori	
  è	
  il	
  lato	
  imprenditoriale	
  di	
  
Berlusconi,	
  tanto	
  da	
  essere	
  estremamente	
  difficile	
  trovarne	
  attestazioni	
  diverse	
  dai	
  numerosi	
  processi	
  che	
  il	
  
Cavaliere	
  ha	
  dovuto	
  affrontare	
  durante	
  la	
  propria	
  vita.	
  Ciò	
  che	
  emerge,	
  in	
  definitiva,	
  è	
  un	
  personaggio	
  
iconico	
  a	
  suo	
  modo,	
  inter-­‐generazionale	
  e	
  diviso	
  per	
  natura,	
  una	
  figura	
  estremamente	
  complessa,	
  talmente	
  
complessa	
  da	
  andare	
  ben	
  oltre	
  la	
  percezione	
  che	
  abbiamo	
  di	
  lui	
  e	
  che	
  lui	
  stesso	
  ha	
  contribuito	
  a	
  dare.	
  Di	
  
certo,	
  senza	
  alcun	
  giudizio	
  di	
  valore,	
  una	
  delle	
  icone	
  più	
  importanti	
  per	
  l’immaginario	
  audiovisivo	
  e	
  non	
  solo	
  
degli	
  ultimi	
  50	
  anni	
  della	
  storia	
  italiana.	
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